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Giris
Merhaba, ben Emrah Eskin.

Bu kitapcigl Google Adwords hakkinda temel bilgilere sahip olmaniz, Google Reklamciligi ile
trafiginizi artirmaniz ve miisteri cekerek isinizi biyiitebilmeniz icin hazirladim. ilk olarak
“Arama Motoru Pazarlama” nedir’i agiklayarak baslayacagim. Kitapta Google Reklamcilig
yerine GR tabirini kullanacagim. Daha sonra GR’nin farkli kullanim sekilleri, nasil calistigi ve
bazi kampanya stratejileri hakkinda bilgiler verecegim. Son olarak da reklam
kampanyalarinizin etkinligini nasil 6lceceginizi anlatacagim.

Arama Moturu Pazarlama ya da Reklamciligi yerine Google Reklamciligi tabirini kullanma
sebebim Google’in disinda da reklam servisi sunan pek cok arama motoru olusu. Bu kitabin
amaci Google’in servisi olan Google Adwords hakkinda temel bilgiler sunmak. Google
Adwors hakkinda yeterli bilgiye sahip oldugunuzda diger arama motoru programlarinin da
nasil calistigini daha kolay anlayacaksiniz.

Organik ve Odemeli Sonuclar

Arama Motoru Pazarlama (Search Engine Marketing - SEM) icerisinde Arama Motoru
Optimizasyonunu (Search Engine Optimization - SEO) ve Google Reklamciligini barindiran
organik ve 6demeli pazarlama faaliyetlerinin timu icin kullanilan bir terim. Organik
sonuclar, Google aramalarinda dogal olarak ¢ikan sonuglardir. Bu sonuglar SEO calismalari
ile iyilestirilebilir. Odemeli sonuglarda ise bunun tersi olarak, belirlediginiz kelimelerde
arama yapilir ve reklaminiza tiklanirsa ddeme yaparsiniz. Ozetle, istediginiz kelimelerde st
siralarda ¢ikmak icin para 6dersiniz.

Organik ve sponsor sonugclar arama sonug sayfalarinda beraber listelenir fakat sponsor
sonugclarin sunum sekli farkhdir.

Asagidaki gorselde organik ve sponsorlu (reklam) arama sonuglarini gorebilirsiniz.
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Smames beade g e

Eger istediginiz kelimlerde Ust siralarda cikamiyorsaniz Google Adwords harika bir aractir.

Google’a reklam vererek yeni musteriler kazanabilir ve isinizi buyutebilirsiniz. Simdi biraz

detaya inerek Adwors’(in isinizi nasil bliyliteceginden bahsedelim.
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Sponsor sonuclar hakkinda bilgi sahibi oldugunuza gore bunu nasil kullacaginizdan
bahsedelim. Baslamadan 6nce sunu belirtmek isterim: Google reklamlari bildiginiz ya da su
ana kadar kullandiginiz reklam araclarindan farkl ¢alisiyor. Google Adwords kampanyanizi
bir kere olusturduktan sonra kendi haline birakamazsiniz. Bu diistince en iyi ihtimalle size
sadece zaman kaybettirir.

Google reklamlari isinizi bllylitmeniz icin ayri bir ara¢. Uzerinde ¢alismaniz, zaman
harcamaniz, dogru sekilde yonetmeniz ve internet ¢aginda gercekten yatirrm yapmaniz
gereken bir arag.

Acihis Sayfalari

Google reklamciliginin en sevdigim 6zelliklerinden biri acgilis sayfalarinizi test ederek daha iyi
performans gostermeleri icin optimize edebilmek. Google’da “Prefabrik Ev” diye arama
yaptigimizda karsimiza gikan reklamlar asagidaki gibi.

prefabrik ev EE
Web Garseller Videolar Haberler Daha fazla = Arama araclan
Yaklagik 1.870.000 sonug bulundu (0,35 saniye)

Prefabrik Ev Konteyner - OzgeYapi.com

www.ozgeyapi.com/Prefabrik-Konteynerler ~ 444 7 879
Prefabrik ev, Kabin, Egitim, Saghk Santiye, Askeri Yapilar, Konteyner
Prefabrik Yapilar - Celik Konutlar

Ayni reklama iki farkli acilis sayfasi ayarlayabiliyoruz. Boylece reklaminiza tiklayan iki farkl
ziyaretciye iki farkl teklif gosterebiliyoruz. Ayni teklifleri sunan iki farkl sayfa da secebiliriz.
Ornegin, iletisim formunun etkinligini test etmek istiyoruz. Birbirinden farkli iki iletisim
formu tasarimi kullanarak hangisinin daha etkili oldugunu kolaylikla analiz edebiliriz. Buna
A/B testi deniyor ve dijital pazarlamada mutlaka kullaniimasi gereken bir test. Daha basarili
sonuglar elde etmek i¢in agilis sayfalarinizinda kullanmanizi éneririm.
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Prefabrik Ev Konteyner - OzgeYapi.com

www.ozgeyapi.com/Prefabrik-Konteynerler v 444 7 879
Prefabrik ev, Kabin, Egitim, Saglik Santiye, Askeri Yapilar, Konteyner
Prefabrik Yapilar - Celik Konutlar

URONUERIMIZ

Reepied Skt

Google Adwords, ziyaretgi trafiginizi esit oranda iki farkl acilis sayfasina bolerek A/B testleri
yapabilmemize olanak taniyor. Boylece hangi sayfanin daha ¢ok dontistiim aldigini
bulabiliyoruz.

Anahtar Kelimeler

A/B testlerinin yani sira, Google Adwords’i reklam kampanyaniza yeni anahtar kelimeler
bulmak icin de kullanabilirsiniz. Google, kampanyanizin hangi aramalarda goziktigini
gosteren bir rapor sunuyor. “Ofis sandalyesi” i¢in teklif verdiginizi varsayalim, Google
reklamlarinizi “ Deri Ofis Sandalyesi” aramasinda da gosterebilir. Tam olarak “Deri Ofis
Sandalyesi” icin teklif vermemis olsaniz da arama yapildiginda reklaminiz gosterildigi icin
Google bunu rapora ekliyor. lyi performans gosterecegine inaniyorsaniz, bu kelimeyi de
anahtar kelime listenize ekleyebilirsiniz.

Bu rapor direkt olarak insanlarin yazdigi arama sorgularini sunuyor, bu yizden ¢ok degerli
veriler sunuyor.

Ofis sandalyesi 6rneginden devam edelim. “Kahverengi Deri Ofis Sandalyesi” sorgusunun
listenizde olmadigini, hatta bu anahtar kelimenin akliniza dahi gelmedigini varsayalim. Bu
benim basima tahmininizden daha sik geliyor. Aklimda bile olmayan bir kelime inanilmaz
performans gosterebiliyor. Konumuza geri donelim... Listenizde olmayan “Kahverengi Deri
Ofis Sandalyesi” aramasinin ardindan reklaminiza tiklayarak sitenize ziyaretciler geliyor.
Ziyaretgilerin %20’si misteriye donlsiyor ve alisveris yapiyor. Cok iyi bir doniisiim orani
degil mi? Simdi bu kelimeyi listemize ekleyerek teklif verebiliriz. Hatta sadece bu kelimeye
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Ozel reklam grubu olusturabiliriz. Bu kelimeye 6zel agilis sayfasi bile tasarlamayi
dustnebiliriz.

Arama Sorgusu Raporunu kullanarak yeni anahtar kelimeler kesfedebilir, kampanyalariniz
bu dogrultuda optimize edebilirsiniz.

Kollari Sivayin

Google reklamlarinin en sevdigim yani aninda sonug alabiliyor olmaniz. Google’da sa¢ ekimi
diye arattiginizda Estecenter’in organik sonuglarda ilk sirada oldugunu goriyorsunuz. Bunun
yaninda organik aramalarda ilk sayfada bile yer almayan istanbul Hair Center, Google
reklamlari sayesinde en Ustte yerini almis.
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Ama biraz arastirdigimda Este Center’in Google reklamlarini kullanmadigini gérdiim. Bu
sektorde donlsimu ylksek diger bir anahtar kelime de “Sag Ekimi Fiyatlari”. Arattiginizda
Este Center birakin ilk sirada yer almayi, ilk sayfada dahi bulunmuyor. Diger yandan
Google’a reklam veren istanbul Hair Center, bu kelime icin de en Uist sirada yer aliyor.

Organik aramalarda Ust siralarda yer almak tabi ki ¢cok iyi bir sey. Ama az 6nce verdigim
ornekteki gibi durumlar nedeniyle Google’a reklam vermek anlam kazaniyor. Kollarinizi
sivayin ve oyuna dahil olun.
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Kelimeler, Reklamlar ve Acilis
Sayfalari

Google Adwords’lin 3 temel bileseni vardir. Bunlar: Anahtar kelimeler, reklamlar ve acilis
sayfalaridir. ilk olarak Google’in reklamlarinizi hangi aramalarda gdstermesini istediginiz bir
anahtar kelime listesi olusturursunuz. Daha sonra bu anahtar kelimeler ile arama
yapildiginda goziikecek reklamlari olusturmaniz gereklidir. Bu reklamlar anahtar
kelimeleriniz ile alakal ve insanlarin ilgisini cekerek reklamlariniza tiklamasini saglamasi icin
ilgi cekici olmalidir.

Son olarak, reklamlariniza tiklayanlarin geldigi acilis sayfalarinizi ayarlamaniz gerekir. Acilis
sayfalarinin amaci ziyaretgileri misteriye dontstirmektedir. Acilis sayfalariniz icin hedefiniz
alisveris yapmalari, sizi aramalari, listenize tiye olmalari olabilir.

Ozetle Google Adwords’de basarinin sirri bu 3 bilesenin birbirleriyle uyumlarina baghdir.

Anahtar Kelime Teklifleri

Google Adwords’u kullanarak reklam verdiginizde, arama yapanlar sadece reklamlariniza
tikladiginda para 6dersiniz. Bu Tiklama Basina Odeme olarak adlandirilir. ingilizcesi ise Pay
Per Click yani PPC'dir. Eger reklam verme amaciniz marka bilinirligini artirmak degilse bu iyi
bir ydntemdir. Marka bilinirligini artirmak icin en iyi secenek ise Bin Gosterim Basina Odeme
yani CPM’dir. Google Arama Reklamciliginda yalnizca Tiklama Basina Odeme — PPC
secenegini mevcuttur. CPM icin Google’in Gorilintulli Reklam Agini kullanabilirsiniz.

Google reklamciligina yeni basliyorsaniz 6nerim Gorilintili Reklam Agini daha sonraya
ertelemeniz yoniinde olacaktir. ilk olarak Arama Ag1 Reklamciligini yani TBO'yi
deneyimlemeniz Google Adwords’ln isleyis mantigini kavrayabilmeniz icin 6nemlidir.

Tiklama Basina Maliyetinizi hangi kriterlere gore belirleyeceksiniz?

Google’da her arama yapildiginda acik artirmayi andiran bir algoritma devreye girer.
Google’in tiklama basina maliyetleri ve reklam pozisyonlarini sanirim bir érnek ile daha
kolay aciklayabilirim.

Bildiginiz gibi acik artirmalarda en yiksek teklifi veren kazanir. Google’da ise basitce en
yuksek teklifi veren en yliksek pozisyonu alir. Aslina bakarsaniz reklam pozisyonu ve tiklama
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basina maliyetiniz kelimenizin kalite puani, tiklama orani gibi daha baska kriterlere de
baglidir fakat ilk asamada basitlestirmek icin bu kriterleri goz ardi edecegim.

Google’a tiklama basina 6demek istediginiz maksimum tutari girersiniz. Asagidaki 6rnekte
en ylksek teklif 5.00 TL, sonraki en yuksek teklif 4,75 TL, 4.50 TL ve bu sekilde devam
ediyor.
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Onceden de belirttigim gibi yukaridaki teklifler, vermek isteyeceginiz en yiksek teklifler.
Gercekte yapacaginiz 6deme ise bunlardan farkli. Google, tiklama basina maliyetinizi
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hesaplarken en disiik teklifi baz aliyor, diger teklifler en disik teklife gére sekilleniyor.
Ornegimizde en diisiik teklif 2.00 TL, bu durumda diger reklam verenlerin tiklama basina
yapacagl ddemeler asagidaki gibi olacak.
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Bu durumda en yuksek teklifi veren reklam veren, tiklama basina 2.50 TL 6deyecek.
Google’in tiklama basina maliyetinizi ve reklam pozisyonunuzu belirlerken kullandigi
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algoritmanin basitlestirilmis bir versiyonu. Gergekte ise kalite puanina bagl olarak daha iyi
pozisyondaki reklam veren, tiklama basina daha az para 6deyebilir. Google reklam
kampanyalarinizi siirekli takip etmek ve optimize etmek bu sebeple 6nemlidir.

Google Adwords sertifikali profesyonellerle ¢alisarak tasarruf eder, ayni reklam bitgeniz ile
daha iyi geri donusler elde edersiniz.

Kalite Puani

Reklam pozisyonunuzu ve tiklama basina maliyetinizi belirleyen diger 6nemli faktor de
Kalite Puanidir. Kalite Puani, reklamlarinizin alaka dizeyini puanlayan bir algoritmadir. Bu
algortima anahtar kelimelerinizin reklamlarinizla alaka dizeyini, reklamlarinizin da agilis
sayfalariyla alaka dlizeyini hesaplayarak reklamlarinizi puanlar. Bu puanlama sistemi;
Google’in kullanici deneyimini artirarak, arama yapanlara daha kaliteli ve istenilen sonuca
ulasmasini saglamak icin gelistirdigi bir sistemdir.

Google; reklam kampanyalarinizi olustururken bir siirii kelime secerek, arama yapanlara
alakasiz igcerik sunmadiginizdan emin olmak igin Kalite Puanini kullaniyor.

Kalite Puanindan 6nce ofis sandalyeleri satan bir firma, Adwords reklam kampanyasina
sadece ziyaretgci sayisini artirmak i¢in “KPSS” gibi daha fazla arama alan bir kelime
ekleyebiliyordu. Google, Kalite Puani algortimasini kullanicilarina her zaman alakali icerik
sunmak i¢in devreye soktu.

Anlatimi kolaylastirabilmek adina abartili bir 6rnek kullandim fakat ayni reklam veren “Ofis
Masalar” kelimesi icin kullanicilarini ofis sandalyelerinin listelendigi sayfaya
yonlendirdiginde Kalite Puani yine diisiik olacaktir. Bu da reklam pozisyonunu ve tiklama
basina maliyetini etkileyecektir.

WordStream’in arastirmasina gore Kalite Puani — Tiklama Basina Maliyet iliskisi asagidaki
gibi.
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Kalite Puaninin TBM'e Etkisi

(Tiklama Bagina Maliyet)
Kalite Puam Kalite Puam 5’e Gore Tilklama Basina Maliyet

10 %50 dahaucuz
9 Y%olih, 4 daha ucuz
8 %37,5 daha ucuz
7 %28,6 daha ucuz
6 %16,7 daha ucuz
5 .
4 %25,0 daha pahal
3 %67,0 daha pahab
2 %150,0 daha pahal
1 %400,0 daha pahal

Em ra h E§] (] N com Kaynal: WordStream Inc 2013

WordStream’in diger bir arastirmasi da, Adwords’de bulunan hesaplarin Kalite Puani
dagilimi tzerine. Oldukca carpici ve bir yandan da distindlici sonuglar ¢cikmis.

5 ve altinda Kalite Puanina sahip hesaplar %46 iken, Kalite Puani 6 ve lizerinde olan hesaplar
%54.

Bu da gosteriyor ki, Google’a reklam verenlerin neredeyse yarisi Kalite Puaninin 6nemi
hakkinda bilgi sahibi degil ve reklam butgelerinin en az %25’ini bosa harciyorlar.
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Adwords Hesaplanndaki
Kalite Puam Dagiimm

Adwords Hesaplanndaki
Kalite Puam Dagiimm
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Kaynalc WordStream Inc 2013
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Basarili bir Adwords kampanyasi olusturmak icin Google’a kelimelerinizin, reklamlarinizin ve
acihs sayfalarinizin birbirleriyle ne kadar uyumlu oldugunu géstermelisiniz. Google’a isinizi
bildiginizi anlatabilirseniz Kalite Puaniniz yiikselecektir. ilerleyen sayfalarda bunu nasil
basaracaginizi gosterecegim.

Anahtar Kelime Secenekleri

Esleme Se¢enekleri

Anahtar kelime esleme tirleri, hangi aramalarin reklaminizi tetikleyecegini kontrol etmenize
yardimci olur. Ornegin, reklaminizi genis bir kitleye géstermek icin genis eslemeyi veya
belirli misteri gruplarina odaklanmak icin tam eslemeyi kullanabilirsiniz.

Genel olarak, anahtar kelime esleme segcenegi ne kadar genisse, anahtar kelimenin trafik
potansiyeli de o kadar fazla olur. Bunun tersine, anahtar kelime esleme segenegi ne kadar
darsa, s6z konusu anahtar kelime bir kullanicinin aramasiyla o kadar alakali olur. Bu
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farklihklari anlamak, dogru anahtar kelime esleme seceneklerini belirlemede size yol
gosterebilir ve yatinim getirinizi artirmaniza yardimci olabilir.

Google 5 esleme segenegi sunuyor.
Genis Esleme

Genis eslemede, bir arama teriminin anahtar kelime terimlerinizi herhangi bir sirada
icermesi durumunda (baska terimlerle birlikte de olabilir) reklaminiz gosterilebilir.
Reklamlariniz anahtar kelimelerinizin yakin varyasyonlari icin de gosterilebilir.

Anahtar Kelimemiz: Siyah Spor Ayakkabi

Reklamlarimiz “spor erkek ayakkabi” “kadin siyah ayakkabi” “kosu ayakkabisi” gibi arama
sorgularinda gosterilebilir. Bu sayede daha fazla trafik elde edilebilir fakat alaka diizeyi
diser.

Genis Esleme Duzenleyici

Genis eslemeli anahtar kelime 6beginin bir parcasi olan herhangi bir terime dizenleyici
(klavyenizdeki arti isareti (+)) ekleyebilirsiniz. Bir diizenleyici eklediginizde, reklamlariniz, bir
kullanici tarafindan yalnizca bu dizenlenmis terimleri veya diizenlenmis terimlerin yakin
varyasyonlarini herhangi bir sirada iceren aramalar yapildiginda gosterilir. Dizenleyici, sirali
eslemeli veya tam eslemeli anahtar kelimelerde kullanilamaz.

Genis eslemeli anahtar kelimelerin aksine, diizenlenmis genis eslemeli anahtar kelimeler,
reklamlarinizi es anlamlilar veya alakali aramalar i¢in géstermez. Bu nedenle, ek bir kontrol
diizeyi katar. Genis eslemeden daha az reklam trafigi alabileceginiz anlamina gelse de, alaka
diizeyini artirmak istiyorsaniz, genis esleme diizenleyiciyi kullanmak iyi bir secimdir.

Anahtar Kelimelerimiz: +Spor +Ayakkabi

o

Reklamlarimiz “spor ayakkabilar”, “spor ayakkabilar”, spor ayakkabi fiyatlari” gibi
aramalarda gosterilir.

Sirali Esleme

Siral eslemede, kullanicilar tam olarak anahtar kelimenizi kullanarak veya anahtar
kelimenizin basina ya da sonuna baska kelimeler ekleyerek arama yaptiginda reklaminiz
gosterilebilir. Reklaminizi, kullanicilar tam olarak anahtar kelimenizin yakin varyasyonlarini
kullanarak veya anahtar kelimenin basina ya da sonuna baska kelimeler ekleyerek arama
yaptiginda da gosterir.
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Sirali eslemeyi kullanmak, daha hassas hedefleme yapmaya devam ederken daha fazla
musteriye ulasmaniza yardimci olabilir. Diger bir deyisle, anahtar kelimelerinizin, Griniiniz
veya hizmetinizle alakali olmayan terimleri arayan miusterilere reklam gosterme olasiligl
daha dusuktir.

Sirali eslemeli bir anahtar kelime kullanmak igin, anahtar kelimenin tamamini tirnak
isaretleri arasina almaniz yeterlidir. Ornegin, "spor ayakkabi".

Anahtar Kelimemiz: “Spor Ayakkabi”

Reklamlarimiz “spor ayakkabi” kelimemizi sirali bir sekilde iceren sorgularda gosterilir.

n  u ”

spor ayakkabi fiyatlari”, “ucuz spor ayakkab1”, “spor ayakkabi

n u
",

Ornegin, “spor ayakkabi a
modelleri”

Tam Eslemeli

Tam eslemede reklamlariniz, yalnizca kullanicilar aramada baska terimler olmadan tam
olarak anahtar kelimenizi aradiginda gosterilebilir. Reklaminizi, kullanicilar s6z konusu
anahtar kelimenin yakin varyasyonlarini aradiginda da gosterir.

Sirali eslemenin aksine, kullanicilar tam olarak anahtar kelimenizin basina ya da sonuna
baska kelimeler ekleyerek arama yaptiginda reklamlariniz gosterilmez. Tam eslemeyi
kullanmak, anahtar kelimelerinizin genis veya sirali eslemede oldugundan daha hassas bir
sekilde hedeflenecegi anlamina gelir.

Tam eslemeli bir anahtar kelime kullanmak icin, anahtar kelimenin tamamini kdseli
parantez arasina almaniz yeterlidir. Ornegin, [spor ayakkabi].

Anahtar Kelimemiz: [Spor Ayakkabi]

Reklamlarimiz yalnizca bizim istedigimiz arama sorgularinda gosterilir. Sirali eslemenin
aksine, basina ya da sonuna her hangi bir kelime gelmemelidir. Reklamlarimizin
gosterilecegi arama sorgusu “spor ayakkabi”dir.

Negatif Kelimeler

Reklaminizin, belirli terimleri arayan kullanicilara gosterilmesini engellemek icin negatif
eslemeyi kullanabilirsiniz. Arama terimi, eksi isareti (-) 6n ekiyle tanimladiginiz bir anahtar
kelime terimi iceriyorsa reklaminiz gésterilmez. Negatif anahtar kelimeler kullanmak,
alakasiz trafige filtre uygulayarak istenmeyen tiklamalari engellemek icin 6zellikle yararl bir
yontemdir.
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Alyans satiyorsaniz negatif kelimelerinize “pirlanta”yi ekleyebilirsiniz. Sadece spor ayakkabi
satiyorsaniz “topuklu ayakkabi”yi negatif kelimelerinize ekleyebilirsiniz.

Negatif Anahtar Kelimemiz: -“topuklu ayakkab1”

Bu durumda reklamlariniz topuklu ayakkabi arayanlara gosterilmeyecek. Boylece Tiklama
Oraniniz, Kalite Puaniniz artacak, harcamalariniz azalacak.
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a4

Basarili Adwords Kampanyasinin
Sirri
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Derinlemesine Anahtar Kelimeler

Kelime eslemelerini bildiginize gore artik kampanyalarinizi optimize edebilirsiniz.
Peki ama hangisini ne zaman kullanacaksiniz?

Genel olarak bir kag teknige deginmekle beraber en iyi strateji hedeflerinize ve hesabiniza
0zel olmali. Performans raporlarinizi inceleyerek neyin isinize yarayip yaramadigini
anlayabilir, bu verilere gore en iyisini secebilirsiniz.

Tam eslemeli anahtar kelimeler ile hedef kitlenizi tam olarak belirleyebilirsiniz. Diger
yandan da sadece tam eslemeli anahtar kelimelere teklif vermek keskin hatlar gizer ve
potansiyelinizi daraltir.

insanlarin tam olarak ne aradigini bilmek imkansizdir. Giinlerce ugrasip uzun bir liste
cikartsaniz da farkh arama sorgulari kullanan pek ¢ok ziyaretgi ve potansiyel musteriyi
kagirirsiniz.

Bu durumdan kagcinmak icin, kampanyanizi olustururken ilk etapta genis eslemeli anahtar
kelimeler kullanabilirsiniz. Genis eslemeli anahtar kelimeler kullanarak ¢ok sayida trafik elde
edersiniz. Yuksek trafik kulaga glizel gelebilir ama size gerekli olan kaliteli trafiktir. Ancak bu
sayede isinizi blyutebilirsiniz.

Sadece spor ayakkabi sattiginizi diistinelim. Genis eslemeli anahtar kelimeler kullandiginiz
icin reklaminiz “topuklu ayakkabi” aratan birine gosterildi ve reklaminiza tikladi. Bu
durumda sitenizden alisveris yapar mi? Bu olasilik ¢cok diistik. Bu kisinin istedigi sey topuklu
ayakkabi ve topuklu ayakkabi arayan birine spor ayakkabi satmaniz cok da olasi degil.

Uriinlerinizi ancak anahtar kelimelerinize benzer seyleri aratanlara satabilirsiniz. Ornegin
“kosu ayakkabisi” arayan bir kisi muhtemelen sizden alisveris yapacaktir.

Diger bir yandan, “topuklu ayakkabi” sorgusunda goziiken reklaminizin kalite puani cok
distk olacagindan olmasi gereken tiklama maliyetinden daha fazla para 6dersiniz.

Ziyaretgi aligveris yapmadan sitenizi terk eder ve siz bosuna para harcamis olursunuz.
Ziyaretgi sayilariniz sizi yaniltmasin, ihtiyaciniz olan kaliteli trafik.

Paranizi bosa harcamamak igin genis eslemeli kelimelerinizin arama sorgularini iyi takip
etmelisiniz. Gerektiginde negatif anahtar kelimeler kullanabilirsiniz.

Sikg¢a kullanilan yontemlerden biri genis eslemeli ve sirali eslemeli anahtar kelimelerinin
ayni anda kullanilmasi. Bu yontemi kullanirken arama sorgularini takip ederek déniisim
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orani yuksek kelimeleri tespit etmelisiniz. Bu kelimeleri tam eslemeli olarak listenize
ekleyebilirsiniz.

Sizin icin en uygun esleme sec¢enegini bulmak icin test etmeye devam etmelisiniz.
Performans raporlarinizi sirekli takip edin ve kampanyanizi stirekli optimize edin.

Hesap Yapisi

Hesabinizin yapisi s6z konusu oldugunda, gdz 6nline alinmasi gereken iki ana bolim vardir.

e Kampanyalar
e Reklam gruplari

Reklam Grubu

Adwords hesabinizin yapisini anlamaniz etkili bir reklam kampanyasi olusturabilmeniz icin
oldukg¢a 6neme sahip.

Anahtar kelimelerinizi olusturdunuz, arama yapildiginda gosterilecek olan reklaminizi
hazirladiniz. Simdi sira reklamlarinizi gruplandirmaya geldi. Reklamlarinizi anahtar
kelimelerle uyumlu bir sekilde gruplandirmalisiniz. Anahar kelimelerinizle gosterilecek olan
reklaminiz uyumsuz oldugunda tiklama oraniniz diisiik olacaktir.

“Kosu ayakkabisi”, “en iyi kosu ayakkabisi”, “kosu icin ayakkabi1” anahtar kelimelerinizi
“Kosu Ayakkabisi” adinda reklam grubu olusturarak bir araya toplayabilirsiniz. Bu reklam
grubu icin ayri bir reklam metni hazirlamaniz durumunda tiklama oranlariniz 6nemli dlglide
artar. Kalite puaniniz yikselir, tiklama basina maliyetiniz duser.

Kolay degil mi? Tek bir reklam grubu yerine, iliskili reklamlari ve anahtar kelimeleri tek bir
cati altina topluyorsunuz.

“Basketbol Ayakkabilarl”, “Tenis Ayakkabilari”, “Ylrtyls Ayakkabilar” icin de ayni seyi
yapiyor ve bunlar icin de ayri bir reklam grubu olusturuyorsunuz.
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Reklam Grubu
Anahtar Kelimeler Reklam
Kosu e'a(yakkablsli o Kosu Ayakkabilan
Kosu En iyi kogu a ISl Yiizlerce Cesit Kosu Ayakkabilanndan
Eggg iegr? l;l;:kiggodellen En Guizelini Satin Alin. Kargo Bedava!
www.spordukkani.com/kosu-ayakkabilan
Anahtar Kelimeler Reklam
Basketbol ayakkabisi Basketbol Ayakkabilan
Basketbol En iyi basketbol ayakkabisi Yiizlerce Cesit Basketbol Ayakkabsindan
Basketbol ayakkabisi modelleri S '
Basketbol icin ayakkabi En Giizelini Saon Alin. Kargo Bedava!
www.spordukkant.com/basket-ayakkabilan

@Emrah Esldan com

Kampanya

Spor malzemeleri satan bir dikkaniz var, yani sadece spor ayakkabisi satmiyorsunuz.
Diyelim ki ayni zamanda kosu bandi, kiirek aleti, kondisyon bisikleti icin de Adwords
kullaniyorsunuz.

Bu durumda ayakkabi kampanyalariniz ve kondisyon aletleriniz igin iki ayri kampanya
olusturabilirsiniz.

Hesap yapinizi bu sekilde olusturarak anahtar kelimeleriniz ve reklamlariniz arasindaki alaka
diizeyini ylikseltmelisiniz. Reklam gruplarinizi da kampanyalara baglayarak hesabinizin
diizen icinde olmasini saglayabilirsiniz.
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Kampanya
Reklam Grubu
Anahtar Kelimeler Reklam
Kosu ayakebs Kogu Ayakkabilan
Kosu E" iyi °5;: ""a‘;';e Yizlerce Cest Kosu Ayakikabilarndan
Kg:t iag'(r? a;aa -dfam eri En Glzelni Satn Aln. Kamgo Bedava!
ww spordukkani comfesu-ayakkabilan
Ayakkablar ——
Anahtar Kelimeler Reklam
Basketbol ayakkabis: Basketbol Ayakkabilan
Basketbol En fyi basketbol ayakkabisi Yozlerce Cest Baskatbol Ayaldabisndan
Basketbol ayakkabisi modelleri S
Basketbol icin ayakkab En Glzelni Satin Aln. Kargo Bedaval
v Spordukdand com/basket-ayakocalls
Anahtar Kelimeler Reklam
gonﬁd syorbb(sddeu Kondisyon Bisikleti
- 3 iSi ayfama bisklet
Kon(hsyon Aletlen Bisikiet Gtz Kondiayon bisies En ;(ailel Kondoyon Bubdetet.
Kondisyon Bisikles al Enlyl Frrat Garantig - Kzrqo Bedaval

i spordukkant com/ke VO r-Lrsiidetiar

JEmrah Eslin cn

Butce

Google’a reklam verdiginizde her tiklama icin kredi kartinizdan para cekilmeyecek.
Kampanyanizi olustururken reklam biitcenizi kendiniz kontrol edebilirsiniz. Ornegin giinliik
25 TL veya 300 TL reklam butcgesi ayarlayabilirsiniz.

Adwords’de reklam bitceleri kampanya dizeyinde ayarlaniyor. Bunu yukaridaki 6rnege
gore aciklamak istiyorum.

Ayakkabilar ve Kondisyon Aletleri icin iki reklam kampanyaniz var. iki kampanya icin farkli
biitceler ayarlayabilirsiniz. Ornegin, ayakkabi kampanyasi icin 150 TL’lik biitce
belirleyebilirken, kondisyon aletleri icin bitcenizi 300 TL olarak belirleyebilirsiniz. Parmak
arasi terlikler icin de bir kampanya olusturdugunuzu distinelim. Bu kampanya icin de 25 TL
gunluk butce ayarlayabilirsiniz.

Adwords size reklam butgenizi nasil harcamak istediginize dair iki secenek sunuyor. Bu iki
secenege Kampanyalar > Ayarlar sekmesinden ulasabilirsiniz. Yayinlanma Yontemi’'ne
tikladiginizda karsiniza iki secenecek cikacak. Standart ve Hizlandiriimis.
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Teklif stratejisi Tiklamalara odaklan, manuel maksimum TBM teklifi kullan Dizenle

Reklam grubuna ait teklifleri degisgtirin »

Biitce 40,00 $/giin Diizenle
E Yaymnlanma yontemi (gelismis)

Yayinlanma yintemi

Standart: Reklamlan zaman icinde esit araliklarla gésterir

® Hizlandinlmig: Bitceye ulagilana kadar reklamlan daha hizh géster

Hizlandinlmig yayimi secerseniz, giinin daha gec saatlenndeki trafigi kacirabilirsiniz. Cogu
reklamveren icin standart yayin énerilir. Daha fazla bilgi edinin

Standart yayinlanma yénteminde reklamlariniz zaman iginde esit araliklarla gosterilir ve
reklam butcenizin harcanmasi tiim gtine yayilir.

Hizlandirilmis yayinlanma yonteminde ise glinlik reklam bitcenize ulasana kadar
reklamlariniz tim ilgili aramalarda gosterilir. Bu yontemde, anahtar kelimelerinizin arama
hacmine gore blitcenize 1 -2 saat icinde de ulasilabilir. Bu nedenle giinlin ilerleyen
saatlerindeki trafigi kacirabilirsiniz.

Bu iki yayinlanma yontemi reklamlariniz Gizerinde kontrollinizl artiriyor. Eger misterleriniz
daha cok glinlin erken saatlerinde alisveris yapiyorlarsa “hizlandirilmis yayinlanma
yontemi”ni secebilirsiniz. Yeni baslayanlar icin standart yayinlanma yontemi her zaman
daha iyi bir segenektir.

Kampanyalarinizi yeni olustururken disiik butcelerden baslayabilirsiniz. Kampanyanizin
performansina gore kontrolll bir sekilde bltcenizi artirmak ilk asamada en makul
yontemdir.

Reklam Optimizasyonu

Gunlik 350 TL reklam bitgesi belirlediginiz igin tim bltgenizin harcanmasi gibi bir durum
s0z konusu degil. Google belirlediginiz glinliik bltceye ulasmak icin elinde geleni yapsa da,
kelimelerinizin arama hacmi yetersizse tim butgenizin harcanamama olasilig ytksektir.

Her ne kadar anahtar kelimeleriniz bu durum icin dnemli bir etken olsa da, reklamlarinizin
verimliligi de guinlik bltgenize ulasabilmeniz igin dnemlidir.
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Reklamlariniza kimse tiklamazsa glinlik bltgenize de ulasamazsiniz. Bu ylzden reklam
metinlerinizin ilgi ¢cekici olmasi gerekiyor.

Kosu Ayakkabilan sl 2 7
Kosu Ayakkabilan
spordukkani.com/kosu-ayakkabilari
Yizlerce Cesit Kosu Ayakkabisindan
En Guzelini Satin Alin Kargo Bedava

Yiizlerce Cesit Kosu Ayakkabisinda
En Guzelini Satin Alin Kargo Bedavz
spordukkani.com/kosu-ayakkabilari
htto:/! ¥ www spordukkani.com/ Kosu Ayakkabilan
spordukkani.com/kosu-ayakkabilari

Mobil Yiizlerce Cesit Kosu Ayakkabisindan En Gizelini Satin Alin Kargo Bedava

Dizenlenen reklaminiz Geogle tarafindan incelenir ve bu 7
inceleme tamamlanana kadar yayinlanmayabilir. Cogu
reklami 1 is gind icinde inceleriz. Daha fazla bilgi edinin

Oncelikle etkili bir reklam metni icin bir kac¢ ipucu verecegim.

e Bashiginizda veya agiklamalarinizda anahtar kelimenize yer verin.

e Reklaminiza tekliflerinizi ekleyin (Kargo Bedava!, %50 indirim!, Hizl Kargo! Vs.).
e Mesajinizi acik bir sekilde dile getirin (Hemen All, Simdi Uye Ol!, Satin Alin. Vs. ).
e GoOrliinen URL'nize (yesil renkli URL) anahtar kelimenizi ekleyin.

Az once verdigim ipuclari Tiklama Oraninizi artimaniza yardimci olacaktir. Rakiplerinizin
reklamlarini inceleyin ve arama yapanlarin reklaminiza tiklamasi icin fark yaratin.

Reklam grubunuza birden fazla reklam ekleyebilirsiniz. Bu durumda Google size yine iki
secenecek sunacak. Seciminize gore reklamlariniz esit olarak gosterilebilir ya da daha ¢ok
geri donis aldiginiz reklaminiz daha ¢ok gosterilir. Elinizde boyle bir seceneginiz varken
bence bunu degerlendirmelisiniz. Reklam grubuna en az iki reklam ekleyin ve test edin.
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5

Raporlar ve Verimlilik
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Neredeyse sona ulastik. Kampanyaniz, reklam gruplariniz, anahtar kelimeleriniz ve
reklamlariniz hazir. Artik Google’in sundugu raporlarla reklam kampanyanizin verimliligini
olgme vakti geldi. Siradan bir reklam kampanyasi ile basarili bir reklam kampanyasi
arasindaki en temel fark optimize slireci. Kampanyanizi basariya tasimanin sirri Google’in
sundugu raporlari okuyabilmekten gegiyor.

En eglenceli kismi simdi bagliyor. Siz de benim gibi analizi ve sayilari seviyorsaniz ¢ok
egleneceksiniz.

Oncelikle bilmeniz gereken 4 terimi siralayacagim. Ardindan bu 4 terimin birbirleriyle
iliskisini ve kampanyalarimizi bu iliskilere bakarak nasil optimize edebilecegimizi
aciklayacagim.

Bilmeniz Gereken Metrikler

Mutlaka bilmeniz gereken 4 metrik var. Bunlar; tiklama, gosterim, dontisim ve maliyet.

Gosterim: Google’da anahtar kelimelerinizle ilgili arama yapildiginda reklamlarinizin kag kez
gosterildigini anlatan metrik. Gosterime bakarak reklamlarinizin yaklasik kag kisiye
gosterildigini anlayabilirsiniz.

Tiklama: Gosterim yapilan kisilerin reklamlariniza tiklama adeti. Tiklama sayisi neredeyse
her zaman gosterim sayisindan azdir. Kisaca reklamlariniza kag kere tiklandigini agiklar.

Doniisiim: Reklaminizi goren, tiklayan ve sizin belirlediginiz bir hedefi internet sayfanizda
yapan kisilerin sayisidir. Bu hedef alisveris yapmak, tiye olmak, Grtin indirmek ya da iletisim
sayfanizi kullanarak size ulasmasi olabilir.

Doénlisiimleri takip edebilmek icin Google’in size sundugu Déniisim izleme Araci kodunu
sitenize eklemeniz gerekiyor. Boylece Google ziyaretcilerinizin sitenizde ne yaptigini ve
belirlediginiz hedefleri gerceklestirip gerceklestirmediklerini anlayabiliyor.

Maliyet: Adindan da anlasilacagi gibi kampanyanizda harcadiginiz para.
Birbirleriyle Iliskisi

Kampayanizi takip edebilmeniz icin yukaridaki 4 metrik 6nemli ama analiz edebilmenizigin 4
metrigin birbirleriyle iliskisini de bilmeniz gerekiyor.
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Tiklama Orani — TO: Gosterimin tiklama sayisina oranidir. Yiizde ile ifade edilir. Deger
yukselmesi reklamlarin verimli oldugunu gosterir. TO’nuz %3 ise, her 100 kisiden 3’linln
reklamlariniza tikladigini anlayabilirsiniz.

Tiklama Orani = (Tiklama / Gosterim) x 100

Tiklama Basina Maliyet - TBM: Her tiklamanin size olan maliyetini gosterir. Toplam
maliyetinizi tiklama sayisina bolerseniz Tiklama Basina Maliyeti bulursunuz.

Tiklama Basina Maliyet = Maliyet / Tiklama
Doniisim Orani: Ziyaretgilerinizin donlisim oranidir. Yiksek degerler verimliligi gosterir.
Donlsim Orani = (Donusiim / Tiklama) x 100

Edinim Basina Maliyet — EBM: Her donlisiimiin size olan maliyetidir. Toplam maliyetinizi
toplam donlisiim adetine bélerek EBM’i hesaplayabilirsiniz. EBM degerinin diisiik olmasi
avantajlidir. Deger ne kadar duslik olursa reklamlarinizin verimliligi o kadar fazladir.

Edinim Basina Maliyet = Maliyet / Donlisim

Yizde degerlerinizin ylksek olmasi ve maliyet degerlerinizin diisiik olmasi reklamlarinizin
verimli oldugunu gosterir. Kampanyalarinizi optimize ederken bu metrikleri baz alarak
kendinize hedefler koymaniz takibi kolaylastiracaktir. Kampanyanizi optimize ettikge,
raporlari ve yukarida siraladigim degerleri takip etmeye devam edin. Bu sayede Adwords
kampanyalarinizin performanslarini kolaylikla 6l¢ebilirsiniz.
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Sonug
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Sonug

Hazirladigim bu kitapg¢igl sonuna kadar okuduysaniz, Adwords’de ilk kampanyanizi
olusturacak veya mevcut hesabinizi optimize edebilecek temel bilgileri 6grenmissiniz
demektir.

Kitabin basit ve sade olmasini istedigimden pek cok ileri seviye konuya deginemedim.
internet reklamciligi hakkinda yazilar yayinladigim blogda Adwords’(i anlatan yazilar da
bulunuyor. Adwords’e derinlemesine girmek istiyorsaniz blogumu ziyaret edebilirsiniz.

http://emraheskin.com

Bu kitapta 6grendiklerinizi 6zetleyecek olursak:

e Adwords’iin PPC yani Tiklama Basina Odeme modeliyle calistigini 6grendik.
Reklamlarinizi arama aginda yayinliyorsaniz sadece reklamlariniza tiklandiginda
odeme yaparsiniz.

e Kalite puanini gelistirmeye dnem vermelisiniz. Yiiksek kalite puani daha iyi bir
pozisyon, tiklama orani ve daha az maliyet demek.

e Hesabinizin yapisina dikkat edin.

= Kampanyalar

= Reklam gruplan

= Anahtar kelimeler
= Reklamlar

e Kampanyanizi stirekli takip edin. Optimize edin ve gelistirin. Adwords kampanyalari
ilgi ister.

e Butcenizi olustururken dikkatli olun, kiiclik butce ile baslayarak kontrolll bir sekilde
bltcenizi artirin. Para kaybetmek istemezsiniz.
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lletisim

Yardima ya da destege ihtiya¢ duydugunuzda asagidaki iletisim yollarindan biriyle bana
ulasabilirsiniz.

Tum e-mailleri yanithyorum, e-mail adresim: emrah@emraheskin.com

Teknik sorularda bloguma yorum birakirsaniz herkesin faydalanmasini saglarsiniz:
http://emraheskin.com

Benimle calismak isterseniz en hizli secenek telefon: 0532 599 69 10

Sosyal Medyadan da ulasabilir, glincellemeleri takip edebilirsiniz:

m http://tr.linkedin.com/in/emraheskin/

u https://twitter.com/EskinEmrah
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